VYBAVA | PGA Merchandise Show

Jiz po sedmapadesaté se ve dnech 28.-30. ledna stalo floridské Orlando dé&jistém
nejvétsiho golfového veletrhu svéta — PGA Merchandise Show. Pfes 1000 vystavovateld
mélo k dispozici 16 km vystavnich ulicek pro predstaveni svych nejnovéjsich produktu
40 000 nakupcim a golfovym profesionaliim ze 76 zemi svéta.
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PGA Show je veletrh kazdoro¢né urcujici
tempo a smér pro dalsi sezonu. Dobra
zprava z letosniho ro¢niku je, Zze rok 2010
z hlediska golfového primyslu je vniman
s nadéji, optimismem i vyhledem na zo-
taveni se po mésicich recese.

Veletrh je zamérfen predevsim na golfo-
vé vybaveni a je ¢asto mistem, kde velké
golfové znacky rok co rok predstavuji
své novinky. Je ur€en vyhradné profesio-
nalim a vefejnosti neni pristupny, tudiz
je mozné z néj po obchodni strance zis-
kat opravdu hodné.

Velké spolecnosti jako Callaway Golf,
Titleist, PING, Cleveland Golf/Srixon,
Bridgestone Golf a Cobra Golf se shodly
na tom, ze 57. ro¢nik pIné splnil jejich
ocekavani. Mensi firmy tézily ze stalého
pfilivu navstévnikd, osloveni novych
potencidlnich klientd a vybudovani

obchodnich vztah( s vlivnymi PGA pro-
fesionaly a ndkupcimi.

Pravidelné zde vystavuji i nékteré des-
tinace. Letos to mimo jiné byly Wales,
Skotsko, Spanélsko nebo Irsko. Sekce
vénovana cestovani je ovSem mala

a nevyrazna a stanky maji daleko do
exkluzivnich stavebnic, znamych z vel-
kych cestovnich veletrhu.

TrebaZe je PGA Merchandise Show stale
nejvétsi akci svého druhu na svété, pra-
videlni vystavovatelé i nakupci se shodu-
ji na tom, Ze se kazdym rokem vystavni

plocha mirné zmen3uje. Otazkou k za-
mysleni tedy je, zda by nestalo zato ote-
vFit oficidlné cestovni sekci PGA Show

a aktivné vyzvat destinace, aby se vele-
trhu zacastnily. Vzhledem k tomu, Ze
mnoho destinaci nema rozpocet na
marketingové aktivity v USA, byla by

pro né vystava idedlni prilezitosti pre-
zentovat se na americkému trhu.

Seminare a jejich témata byly urcené
predevsim golfovym profesionaliim a pfi-
zpUsobené jejich potfebam. Bezpochyby
k nejzajimavéjsim patfily ty vénované
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public relations a marketingu. Mluv¢i
zduraznili potfebu vytvaret pozitivni pu-
blicitu pro golfova hfisté a budovat dob-
ré obchodni vztahy s médii. Seminar

0 webovych strankdch se soustredil na
zdakladni principy tvorby kvalitni webové
prezentace a seznamil se zasadami

a technikami sbéru dat.

Snad kazdy mluvci se v marketingovych
a PR tématech dotkl soucasného fenomé-
nu socidlnich médii, jako jsou facebook,
linkedin Ci twitter. Zaveér, ktery z postoje
mluv¢ich vyplynul je ten, Ze socialni mé-
dia sice vznikla jako volnocasova aktivita,
ale jejich popularita vzrostla takovou
rychlosti, Ze je dnes musime povazovat
za seridzni nastroj PR a marketingu. Ob-
jem uZzivatel( je obrovsky a vstFicny k to-
muto druhu komunikace, takze tim, Ze
socidlni média budeme ignorovat, muze-
me fakticky poskodit sv(j produkt.

Na velkém pdédiu nazvaném PGA Equip-
ment Forum denné probihaly rizné pre-
zentace a diskuze s predstaviteli velkych
spolec¢nosti a profesnich asociaci. Ty se
soustredily na rizna témata. Jednim

z nich napfiklad byla otazka vénovana
golfovym profesiondlim a tomu, jak mo-
hou byt pro svého zaméstnavatele klico-
vym nastrojem pro ziskani a udrzeni
¢len® a také pro zvy$eni poctu kol ode-
hranych na hFisti.

Dalsi z blokd, jak jiz se na téchto akcich
stalo tradici, byl vénovan problematice
zenského golfu a tomu, jak vést Gspésny
marketing ve snaze oslovit Zenské publi-
kum a privést ke golfu vice Zen.

Soucasti veletrhu byl opét bohaty dopro-
vodny program v podobé vzdélavacich

seminara, poskytujicich skvélou prilezitost
pro dalsi védomostni rozvoj. Podobné jako
v minulosti neschazely golfové osobnos-
ti typu Anniky Sérenstam, Nancy Lopez,
Tonyho Jacklina ¢i Toma Watsona.

»Je pro mne poté&Senim se kazdy rok zu-
castnit PGA Merchandise Show a podpo-
fit golfovy primysl v jeho snaze,”“ pozna-
menal Tom Watson, pétinasobny vitéz
Open Championship a ambasador znac¢-
ky golfového obleceni Polo Ralph Lauren.
,UzZ jako ditéti se mi jejich obleceni libilo
a dnes Polo Ralph Lauren nosim jiz 17
let. Firma mne vzdy stoprocentné pod-
porovala a ja jsem tu, abych dnes podpo-
fil je,“ prohlasila golfova legenda.

»Vystavni prostor byl obrovsky a byli
jsme potéSeni podporou ze strany

vystavovatell i PGA profesionald,“ uvedl
Ed Several, viceprezident a generalni
feditel PGA Golf Exhibitions a dodal,
»Cilem spole¢nosti PGA Golf Exhibitions
a The PGA of America bylo vytvofit pr-
votfidni obchodni platformu a udat
smér golfovému pramyslu pro rok 2010.
VSechny ukazatele sledované pri veletr-
hu jasné fikaji, Zze rok 2010 ma velky
potencidl byt z obchodniho hlediska
Gspésnym.*

Ekonomicka krize je pomalu zaZzehnana
a bylo moc pfijemné vidét PGA profesio-
naly a golfové lidry Gcastnici se vzdéla-
vacich seminara v ramci veletrhu ve
snaze pfipravit se co nejlépe na sezonu
2010. Tak se snad mame na co té&sit.

VICE INFORMACT NA WWW.PGASHOW.COM

Az na vyjimky nechybéla na veletrhu zadna z velkych znacek.
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